er Unternehmerverein »Furniture Club —

Made in Germany e.V.« {iberzeugte seine
Mitglieder 2013 mit einer groBen Palette gelunge-
ner Angebote und wéchst kontinuierlich. Interna-
tionale Anfragen und Geschaftskontakte wurden
vermittelt und die Prasenz in Auslandsmarkten
verstarkt. Auf der Jahreshauptversammlung vom
4. April 2014 wiinschten die Mitglieder deshalb
eine Fortsetzung des bisherigen Konzepts, dessen
Praxisnahe und Erfolg sie bestatigten.

Die Angebote des Furniture Club in 2013 reichten u.a.
von einer Studie zum tiirkischen Mobelmarkt tiber
einen Gemeinschaftsstand auf der »Rooms Moscow«
und eine Marktsondierungsreise in die Ukraine bis
hin zu mehreren Workshops fiir Mébelhersteller und
Zulieferer unter Teilnahme von Marktakteuren aus
Russland, der Ukraine und der Tiirkei. Ahnliches ist
auch in diesem Jahr geplant bzw. mit dem Tuirkisch-
deutschen Mébelfrihstiick wahrend der imm Cologne
2014 bereits begonnen. AuBerdem wollen die Mitglie-
der ihr Netzwerk und den Austausch untereinander, der
ein wesentliches Ziel des Furniture Club darstellt, durch
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starkt
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des Furniture Club Uberzeugter denn je, dass eine
Intensivierung der Aktivitaten in Auslandsmérkten
fir mehr Unabhéngigkeit sorgt und durch Wachs-
tumspotenziale eine vielversprechende Perspektive
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Di Furniture Club Lounge adf derMesse Boodl8 Moscow war qut besucht. (Quelle: Furnitd
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gezielte Aktionen weiter voran bringen und dabei auch
die neuen Mitgliedsunternehmen schnell integrieren.

Da fiir viele Unternehmen der Mébelindustrie das
Jahr 2013 kein leichtes war, sind die Mitglieder

bietet. Der Furniture Club steht als Label fiir Qualitat
und Innovation »Made in Germany« und zieht die
Aufmerksamkeit potenzieller Auslandskunden an.
Interessierte Unternehmen finden weitere Informati-
onen unter www.furnitureclub.de.

Ansprechpartner
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