———MARKT TURKEI

Beim Tirkei-Workshop des Furniture Club in
Herford konnten sich Mébelhersteller und
-zulieferer liber Marktchancen informieren.
Rechts: Okay Doutepe von Nurus (links) und
Adnan Bostan (rechts), Geschaftsfithrer
des gleichnamigen Unternehmens
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In der Turkei lauern vielfaltige Chancen fur deutsche Moébelhersteller und Zulieferer.

Dank der dynamischen Wirtschaftsentwicklung rechnen Experten in den kommen-

den Jahren mit weiterem Wachstum. Eine gute Gelegenheit, die Potenziale des

Marktes auszuloten, bot der Turkei-Workshop des Furniture Club. Mit Adnan Bostan

und Nurus berichteten zwei renommierte Mébelproduzenten aus ihrer Praxis. Daru-

ber hinaus lancierte der Furniture Club Auszlge aus seiner Marktstudie.

ie tlrkische Mobelindustrie be-

legt nach Expertenschatzung

aktuell Platz 15 in der Weltpro-

duktion. Sie bietet Mobel in
samtlichen Produktgruppen und Preisseg-
menten, wobei die Hersteller in der Regel
eine breite Produktpalette und hohe Ferti-
gungstiefe aufweisen. Der tarkische Mo-
belmarkt zeichnet sich durch eine starke
Verflechtung der Mdébelhersteller, des M-
belhandels und der Objekteinrichtung so-
wie der Unternehmen untereinander aus.
In den vergangenen Jahren wurde bereits
sehr viel in eine Aufstockung und Moder-
nisierung der Kapazitaten, aber auch in ei-
ne Verbesserung von Qualitat und Design
investiert, um im internationalen Wettbe-
werb mithalten zu konnen.

Okay Doutepe stellte beim Tirkei-Work-
shop des Furniture Club im Mai Uberzeu-
gend dar, wie sehr seine Nurus-Gruppe als
Paradebeispiel fur weltweit erfolgreiche
turkische Mgbelhersteller auf innovative
Produkte und Konzepte setzt. Zwar verfugt
die Tlrkei Uber eine breite Zulieferindus-
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trie, trotzdem wird der Uberwiegende Teil
der verarbeiteten Materialien importiert,
da Vorprodukte in der turkischen Industrie
nicht ausreichend oder nicht in der ge-
wilnschten Qualitat verfiigbar sind.

Fir das Objektgeschaft bietet sich in
den kommenden Jahrzehnten insbesonde-
re in den mittleren bis Luxussegmenten ei-
ne breit gefacherte Palette attraktiver Po-
tenziale. Insbesondere sind hier der private
Wohnungs-, Biro- und Industriebau sowie
Programme der tlrkischen Regierung zur
Erdbebensicherung und zur Stadtentwick-
tung zu nennen. AuBerdem werden die
Kapazitdten im Tourismus und im Einzel-
handel ausgeweitet und durchlaufen einen
qualitativen Sprung.

Inneneinrichtungen und Zulieferproduk-
te ,Made in Germany” genieBen in der
Tirkei ein hohes Ansehen und stehen fur
Qualitat, Innovation und Langlebigkeit.
Auch Adnan Bostan, Geschaftsfihrer des
gleichnamigen Unternehmens, lobte diese
deutschen Tugenden, rief aber die Work-
shop-Teilnehmer zu mehr Flexibilitdt und

Kundennghe bezuglich der Anpassung des
Stils an einen nicht-europdischen  Ge-
schmack auf, Er betonte zudem, wie wich-
tig ein sehr personlicher und reaktions-
schneller Umgang mit tlrkischen Kunden
sei. Des Weiteren wurde aufgezeigt, dass
die Wertschatzung von Qualitat gewisse
Grenzen hat, da tlrkische Mdbelhersteller
sehr preissensitiv sind und sie auch ein
schlechteres Produkt akzeptieren, wenn
der Preis passt. Nur im Luxussegment und
bei Nischenprodukten oder Produkten mit
Alleinstellungsmerkmalen stehe der Preis
nicht im Vordergrund.

Im Anschluss an den Workshop fiihrten
die trkischen Referenten Einzelgesprache
mit vier Mitgliedsfirmen und besuchten
weitere vier Unternehmen zu Werksbesich-
tigungen. Der Furniture Club bestatigte,
dass die Gespréache, die im August 2014
nach demselben Konzept im Nachgang
des Tlrkei-Workshops fir Mébelhersteller
mit sieben Firmen gefuhrt wurden, in der
Zwischenzeit in erste Kooperationen ge-
mindet sind.



